Paris, le 29 janvier 2007

Aprés Atlanta, Abou Dhabi, et bient6t Shangai, Sad

CFDT-Culture

12, rue de Louvois

75002 PARIS Paulo...

Tél. : 01 40 15 51 20
Fax : 01 40 1551 22

—wmaress—  INON & la « Disneylandisation » de la Culture !

cfdt@culture.gouv.fr

L'ambition culturelle du moment du Ministre/VRP de la Culture, c'est de transformer les
grands musées et les monuments historiques en parcs a thémes. Il faut étre lucide : le musée du
Louvre est le « number one » de ces parcs & thémes d'un nouveau genre : entre le parcours Joconde-
Milo-Samothrace, et celui du Da Vinci Code, il n'a rien a envier a son condisciple de Marne la
‘Vallée/Chessy. Dailleurs tout comme Disneyland Paris (12 millions de visiteurs annuels) le
musée du Louvre reste le plus fréquenté du monde. Il a accueilli 8,3 millions de visiteurs en
2006, contre 7,5 millions un an auparavant.

On est franchement passe a l'ére de l'industrie touristique culturelle (la CFDT-Culture dénongait
déja cette dérive en janvier 2005) et il s'agit de satisfaire le client par des « produits » adaptés qui
puissent générer des revenus considérables. Quant aux « petits » musées et autres monuments
historiques, c'est au prétexte que ces lieux seraient autrement condamnés & disparaitre que 1’on
justifie la politique de « mise en exploitation touristique » actuelle des lieux culturels.

La « touristification » de la culture pourrait passer pour une évolution éminement démocratique et
anti-élitiste, permettant au plus grand nombre d’avoir accés au beau et a I’exceptionnel. Mais
pourquoi a-t-on I’impression qu’un nivellement par le bas s’opére dans la sphére culturelle ? Parce

~ que le résultat en est une réduction de institution culturelle 4 quelques ceuvres emblématiques,
iconisées, comme la Joconde, ou méme a un unique symbole architectural : la pyramide, voire a ce
simple label « Louvre» frauduleusement américanisé: «I L9uvre Atlanta™», comme le
proclame sottement un Tshirt promotionnel a la distribution enlisée dans les sables d’une
communication calamiteuse. La « désacralisation » du temple muséal attire, du reste, comme une
nuée de mouches, les célébres marchands dudit temple : que penser, par exemple, de |’éviction de la
librairie-carterie RMN, exilée en un lieu moins stratégique de la galerie, par un Starbucks Coffee
avec alibi de « café littéraire » ? A quand I’installation d’un McDonald's ? Mais le Louvre n’est pas
le seul a avoir cette ambition « de la touristique de masse », Beaubourg (a Shangai ?), Rodin (& Sad
Paulo 7), Versaiiles, Orsay, Branly... tous les grands musées sont entrés dans la course ct ont les
mémes espoirs. ..

On est trés loin de Desprit de Malraux, de la richesse et de la diversité des missions
primordiales du ministére de la Culture. Pourquoi s’étonner, alors, que I’opposition au projet
d'Abou Dhabi rassemble a ce jour plus de 3000 noms du monde de I'art, conservateurs,
historiens d'art ou personnels de musées, francais, mais aussi britanniques, russes,
ameéricains, brésiliens, etc. ?

Abou Dhabi : combat d'arriére-garde ?

De quoi s’agit-il ? De louer des ceuvres sous franchise de la marque « Louvre™ » (pourquoi pas ?
voir ci-dessus !), pour une vingtaine d’années, & I’émirat d’Abou Dhabi contre espéces sonnantes et
trébuchantes. Un des arguments de !’administration ministérielle est de gagner, & travers cette
franchisation et cette location, les moyens financiers de sauvegarde des collections et de
fonctionnement des musées frangais.






